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选题方向一：金融科技与居民欺诈风险防范 

电信网络诈骗是一种危害十分严重的犯罪行为。诈骗分子通过电话、网络

和短信方式，编造虚假信息，设置骗局，对受害人实施远程、非接触式诈骗，

诱使受害人打款或转账，通常以冒充他人及仿冒、伪造各种合法外衣和形式的

方式达到欺骗目的，如冒充公检法、商家公司厂家、国家机关工作人员、银行

工作人员等各类机构工作人员，伪造和冒充招工、刷单、贷款、手机定位等形

式进行诈骗。2022 年 4 月，中共中央办公厅、国务院办公厅印发了《关于加强

打击治理电信网络诈骗违法犯罪工作的意见》，对加强打击治理电信网络诈骗

违法犯罪工作作出安排部署。为进一步打击治理电信网络新型违法犯罪工作，

保护好民众“钱袋子”，公安部也推出“国家反诈中心”APP。 

结合你们团队所掌握的金融知识和大数据、人工智能等现代科技工具，你

们有什么反欺诈创意？（参赛者可以结合“国家反诈中心”APP 提出新的功

能，也可以提出全新解决方案） 

 

 

 

 

 

选题方向二：金融科技与“量化交易发展和监管”

  我国量化交易相对海外市场起步较晚却发展迅速，目前已经成为二级市场

的重要组成部分。量化交易指的是利用数字模型摸索股价涨跌的规律，结合基

本面分析和趋势分析，利用计算机技术从庞大的历史数据中海选能带来超额收

益的多种大概率事件以制定策略，极大地减少了投资者情绪波动的影响，避免

在市场极度狂热或悲观的情况下作出非理性的投资决策。我国的量化投资增长

迅猛，  量化私募总规模已经迈过万亿大关，百亿量化私募约为  20  家，部分量

化私募规模超  500  亿。

  近期有一种声音：在发达国家、特别是美国股市中，个人投资占比不大，

主要是机构投资、法人投资。机构与机构之间采用量化交易，是对等的、公平

的。但我国股市以散户为主，散户在机构面前没有优势。



那么，您和团队认为如何才能够既保证中小投资者的利益得到保护，又让

量化交易平稳发展？如果由您的团队来对我国的量化交易进行规范，您会从哪

些角度提出规范要求、会使用怎样的的科技手段加以监管？ 

 

选题方向三：金融科技如何解决小微企业融资难问题 

中国人民银行发布的《金融科技发展规划（2022-2025年）》提出运用“数

据+技术”，实现全价值链、全要素优化配置，构建以用户、场景为中心的金融

服务体系，金融业发展正在经历动能转换。传统经济向数字经济的转型已成为学

界和行业界共识。小微企业在我国国民经济中呈现出“五六七八九”的特征：贡

献 50%以上税收，60%以上 GDP，70%以上技术创新，80%以上城镇劳动力就业，企

业数量占比 90%以上。然而，小微企业融资难、融资慢、融资贵，却是普遍的世

界性难题。除了自身经营风险之外，小额、高频、群体大、核实风险难、核实风

险成本高也是导致小微企业融资“慢、难、贵”的主要原因。 

请结合大数据、人工智能、区块链技术等为代表的的金融科技技术，以解决

小微企业融资难题为目标，制定“小微企业金融科技服务体系”的解决方案。 

 

选题方向四：金融科技如何助力银行线下网点转型发展 

近年来，金融科技蓬勃发展带来了客户行为的深刻变革，银行网点功能和服

务面临着巨大冲击。一方面，移动互联网和信息科技为手机银行、智能客服等服

务方式提供强大支撑，一部手机就相当于一个支行，95%以上零售业务可通过手

机办理。另一方面，越来越多客户偏爱数字化、移动式的服务体验，网点难以满

足客户随时随地获取服务的需求。2019 年，我国银行业平均离柜率已经高达

89.77%。新冠肺炎疫情暴发后，“排斥聚集”成为常态，“非接触式银行”服务

兴起将加剧银行网点式微。 

从更深层次看，随着技术创新和金融开放，我国银行市场进入门槛逐步降低，

客户获取信息来源增加，信息获取成本下降，作为支付中介和融资中介的商业银

行原有金融中介优势减弱，网点在银行战略和服务体系中的角色弱化是难以扭转

的。正如一些银行家所言：“银行不再是一个地方，而是一种服务。”尽管如此，

对银行和客户而言，网点仍然具有独特的价值。请结合智能硬件、大数据、人工



智能等金融科技技术，以解决线下网点转型问题为目标，制定“银行线下网点数

字化转型规划”的解决方案。 

 

选题方向五：开放式基金风格漂移诊断报告系统 

基金的“风格漂移”主要体现在一些行业主题基金，即其投资组合与行业主

题、投资风格产生较大差异。这种现象一旦发生会与投资者期望配置产生一定的

偏离，因此在申购该类基金之后需要对基金的持仓情况和投资的主题风格进行检

视，判定是否需要进行调整和优化。 

参赛队伍可根据开放式基金相关数据进行建模，从多个维度进行分析，生成

风格漂移诊断报告，开发一个开放式基金风格漂移诊断报告系统。 

 

选题方向六：数字人民币推广营销与体验优化的方案设计 

“十四五”规划纲要提出，稳妥推进数字货币研发。数字人民币作为一种

数字化法币，在应用推广的过程中得到各类金融机构和科技公司的广泛关注。

伴随着新试点地区的数字人民币应用场景迅速落地，各银行和科技公司也在纷

纷“抢滩”试点应用场景。 

例如，中国建行银行结合应用环境及支付场景，将数字人民币用于出行加

油、网上购物、乘火车、去医院、逛公园、交学费，同时与北京冬奥会及冬残

奥会场景也进行了结合，推动其成为便利人民生活及服务国家大局的科技新金

融。再如，国网雄安金科公司基于电费网银、网上国网、电 e 宝等平台在 20个

地区完成了数字人民币的使用推广，涵盖居民企业电力交费、薪资发放、光伏

结算等 20多个场景。 

请你们团队结合实际生活场景与应用场景，设计数字人民币的推广方案，

包括提升数字人民币的钱包开立、增强已有用户的使用粘性等。并结合你们的

实际使用体验，提出优化数字人民币钱包使用流程的建议。（例：在咖啡厅使

用数字人民币支付的整体流程设计） 

注：参赛团队请勿直接抄袭银行或者金融科技公司已实施的方案 

 

 



 

  

 

  

 

选题方向二: 另类数据与投资算法 

信息通信技术的创新、互联网和移动终端的普及，产生了了大量的区别于

传统财务数据的新型数据，这类非财务数据具有数据量大、实时性高、颗粒度

细及“原始”等特点，影响着资本市场，在投资领域的应用受到了越来越多的

关注。投资者可以用较低的成本获取大量的数据和信息，对这类信息进行筛

选、分析，辅助制定投资决策。 

能否选择一种尚未在资本市场广泛使用的另类数据，利用合适的算法把该

数据应用于 A股市场投资当中，并寻找合适的算法解决方案，研究其在投资中

的价值，并构建出可行性的投资方案？ 

 

选题方向三：隐私保护与零知识证明 

在纷繁复杂的现代世界，每个人都以各种各样的方式与社会产生联系，租

房买房，水电费单，贷款记录，社交关系等等。这些联系都是金融机构评价个

人资信的依据。但是，近年来社会上发生了很多滥用个人信息的案例，部分市

场主体过度挖掘个人信息并贩卖个人隐私信息给营销团队。 
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选题方向一:  金融资讯舆情分析模型

  新闻舆情作为金融投资市场上的重要信息可以及时披露上市公司的经营状

况或股价异动情况，常常可作为投资决策的重要参考，但市场中海量的舆情信

息难以通过人工的方式逐一分析，往往只能主观挑选某些个人认为比较重要的

新闻媒体进行舆情的跟踪，并忽略和抛弃其他新闻媒体的舆情信息，这极有可

能遗漏掉一部分有价值的重要信息。

  结合上述背景，请各参赛队伍自行搜集上市公司新闻资讯数据，利用深度

学习、自然语言处理算法进行建模分析，及时、准确地判断新闻资讯的

舆情倾向（利好、中性、利空等），进而为投资决策提供数据支撑。本赛题将

综合考虑舆情分析的时效性与准确性，对各参赛队伍进行打分评价。



那么能不能想一种方式，可以在实现正常征集必要信息的同时，不暴露个

人的重要隐私信息。请探究零知识证明在金融征信和隐私保护中的应用，并分

析出推荐的途径。 

 

选题方向四：投保反欺诈模型 

机器学习可以根据丰富的数据和监控模型，对数据进行多重处理分析，建

立实时反欺诈规则和模型，结合当前用户特征，实时识别用户欺诈行为。 

请参赛队伍在了解投保信息收集的基础上，基于机器学习技术，对投保过

程中的信息进行收集和分析，从数据中提取客户多维度异常模式，探索大数据

反欺诈规则，实现异常识别功能，提前检测投保人在交易过程中是否有欺诈行

为，识别可能的欺诈行为，减少欺诈损害。 

 

选题方向五：手机银行安全与个人消费者保护 

随着移动网络的发展以及技术手段的进步，越来越多的银行、理财等账户

以 APP 的方式从电脑端转移到了手机端。为了适应手机端的方便快捷，这些

APP往往采用如指纹登录、刷脸解锁等快捷登录方式。但是这类快捷方式往往

也伴随着“账户安全”问题，尤其是在使用手机银行进行支付转账等交易时，

存在着一定漏洞，具有一定风险性。 

可否帮助银行设计一种新的加密方式，在使用手机银行交易时，保证快捷

的前提下具有更高的安全性？ 

 

  

 

 

选题方向六:  公募产品个性化推荐系统

  在客户需求升级和金融市场的竞争环境下，数字化运营将是未来金融机构

核心竞争力的来源，是构筑差异化优势的重要手段。

  请参赛队伍结合金融行业的数字化运营需求，自行搜集公募基金资讯数据

、风险等级数据、用户行为点击序列、公募产品详情页的停留时长、公

募产品的自选收藏等行为数据集，运用机器学习、深度学习、推荐算法等科技

手段，分析预测用户的下一个兴趣点，在满足风险合规的条件下为合适的用户

找到合适的产品。




